
Presentació del crèdit      

       
Nom crèdit:  POLÍTIQUES DE MARQUETING   Curs:  2011-2012 

Cicle Formatiu:  CFGS  COMERÇ I MÀRQUETING   Grau:  SUPERIOR 

Núm. Crèdit:  C 2  Durada:  120 Hores 
 

Horari:   MATI 

Professor/a:   Francesc d’Assís Potau  Mas  PS  Seqüenciació:   4 h/set per  30 set =  120 hores. 
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Presentació del crèdit      

       
Nom crèdit: INVESTIGACIÓ COMERCIAL       

     Curs:  2011-2012 
       

Cicle Formatiu:  CFGS  COMERÇ I MÀRQUETING   Grau:   
SUPERIOR 

Núm. crèdit:  C1  Durada: 90 HORES 
 

Horari:   MATI 

Professors:   Francesc d’Assís Potau  Mas  PS 
  

Seqüenciació: 3  h/set per  30 set =  90 h  
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Presentació del crèdit (F -IT-006-03) 

       

Nom crèdit:   FORMACIÓ I ORIENTACIÓ LABORAL  Avaluació   

Curs:    20011-2012 

       

Cicle Formatiu:   COMERÇ I MARKETING Grau:   Superior  

Núm. crèdit:      9                                                                 Durada:  60 hores 
 

Curs:    1r. 

Professor/a:       PS/PT      PS 
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Presentació del crèdit      

      
Nom crèdit:  POLÍTIQUES DE MARQUETING   Curs:  2010-2011 

Cicle Formatiu:  CFGS  COMERÇ I MÀRQUETING   Grau:  SUPERIOR 

Núm. Crèdit:  C 2  Durada:  120 Hores 
 

Horari:   MATI 

Professor/a:   Francesc d’Assís Potau  Mas  PS  Seqüenciació:   4 h/set per  30 set =  120 hores. 
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Presentació del crèdit      

      
Nom crèdit: INVESTIGACIÓ COMERCIAL      
     Curs:  2010-2011 

      

Cicle Formatiu:  CFGS  COMERÇ I MÀRQUETING   Grau:   
SUPERIOR 

Núm. crèdit:  C1  Durada: 90 HORES 
 

Horari:   MATI 

Professors:   Francesc d’Assís Potau  Mas  PS  
  

Seqüenciació: 3  h/set per  30 set =  90 h  
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Nom crèdit: APLICACIONS INFORMÀTIQUES DE 
PROPÒSIT GENERAL 

 Avaluació  

     Curs:  1 
       

Cicle 
Formatiu: Comerç i Màrqueting   Grau:  Superior  

Núm. crèdit:  7 Durada: 120 hores  Curs:  2011/2012 

Professor/a:  Josepa Roca / M. Teresa 
Martí  
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